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"Il territorio In
un contesto di
marketing liquido”

Terre parlanti per una geografla %
dell'immaginario -y

di Fabrizio Bellavista
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DA GUTENBERG A ZUCKERBERG

“... sta nascendo una nuova configurazione
che da un pensiero descrittivo, passa ad
un pensiero liquido ed emozionale ...".

G. MIRABELLA,
MCLUHAN INSTITUTE
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DA GUTENBERG A ZUCKERBERG

Fine della scrittura: da sinistra verso destra, dall’alto verso il basso




GRAMMATICA EMOZIONALE

Siamo immersi In un flusso comunicazionale
frammentato e disseminato




IL RITORNO DELL'ORALITA" (W.ONG)
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L'ITALIA E’ UN PAESE SOCIAL(E)
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ANALOGICO e DIGITALE
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74% italiani a

spasso per sagre

Faoma, 11 ago. — La crisi taglia partenze & vacanze ma reistono le sagre:

Brasile




L'ITALIA SOCIAL

FACEBOOK. 26 milioni di iscritti, 17 milioni al giorno




L'ITALIA SOCIALE

SAGRE. 41 milioni di presenze anno con 200 milioni di pasti




L'ITALIANEI FESTIVAL DI CULTURA

Il Festival della Letteratura a Mantova
200.000 visitatori

Festival della Filosofia di Modena
185.000 presenze

Il Salone del Libro di Torino
400.000 presenze




CULTURA ORALE

Gli italiani vanno in 400 mila al Salone del Libro ma

e di - 6,8 la vendita di liﬁri nel | trimestre 2014
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MODELLO ORTICA di MALALBERGO




COSA SUCCEDE SE CERTE PERSONE INCONTRANO
L'UNIVERSITA', LE AZIENDE, IL COMUNE, LA REGIONE
E | RAGAZZI DELLE SCUOLE E LE ASSOCIAZIONI?
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L'UNIVERSITA', LE AZIENDE, IL COMUNE, LA REGIONE
E | RAGAZZI DELLE SCUOLE E LE ASSOCIAZIONI?




MODELLO ORTICA MALALBERGO

Valori, cultura, co-creativita: nuovo marketing del territorio
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LE ISTITUZIONI

VOLONTARIATO
E ASSOCIAZIONI



MODELLO SCUOLA MALALBERGO

COMITATO IN CORSO
REDAZIONE GEMELLAGGIO CON
DOCENT- Cahors
-
DOCENTI |7
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| RICETTE, CULTURA |
—E TRADIZIONI LOCAL

PROGETT
PER EXP

COMITATO
DAZIONE

CONDIVISIONE RE
TRA COMUNI STUDENTI
DIVERSI

IN VERDE:
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ASSOCIAZIO
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CONNESSIONE CON PROGETTO ORTICA



MODELLO ORTICA di MALALBERGO SOCIAL

Diario Informazioni
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DEMATERIALIZZAZIONE

...e sta cambiando la struttura stessa della realta e
del business

Dal possesso allaccesso
| ecconomia della condivisione

Non solo auto a nolo: ecco pr oprlela multiple e imprese collettive

5i guadagna in flessibilita e sostenibilita, il rischio € Ia der eﬂlﬂahon
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= Le banche? Devono imparare da

: EL*:._,* Amazon

= iisonon 21 S ANALISE - _ - _

IHFUHMATIUHEj}M itz 1l numero uno del retail banking di Bank of America
i" lancia la provecazione dal Washington Post.

Sime ["‘“E”DAT 2 Sottolineando le potenzialita dei big data ...

Mattia Schieppati

Sta facendo molto discutere | mondo  bancario
statunitense ['articolo  pubblicato dal Washington Post che riporta e approfondisce una frase-
provocazione di Thong Nguyen capo del retail banking di Bank of America, che grosso modo ha
defto: «Se le banche vogliono sperare di avere un futuro, devono imparare da Amazon». Gli scafali
giganti della finanza di Wall St n:-—' prendere lezione da un sito che si & inventato l'efficace formula di
vendere qualsiasi cosa in qualsiasi parte del mondo? Apriti cielo

TYDAGRIGNAOMMLIAR. ™




| MERCATI DIVENTANO CONVERSAZIONI
MAATOMI E BIT E' LA REALTA ITALIANA




TRENTASEIMILIONI DI SMARTPHONE

97,226,000

ACTIVE MOBILE SUBSCRIPTIONS

158%

MOBILE PENETRATION




NUOVA GEOGRAFIA LIQUIDA
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La comunicazione richiede nuovi valori, codici, approcci




Con terre parlanti per una geografia dell'immaginario




IN CUI UNA SOLA CONSONANTE ...

....metacomunica un mondo

GtGTECHNOLOGY
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Realta immersiva - Emotional Room - Verona 2013

Bio Sensorni .i'.‘

Percorso emozionale - UGExperience - Milano 2012 Connessioni con onde celebrali - BCC Venezia - 2014
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